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Ирина Шурмина

Рекламное право

• Руководитель Лаборатории рекламного права от WE TALK PRO

• Сооснователь WE TALK PRO

• Консультант с опытом 12+ лет, 

ех-глава практики цифрового права SEAMLESS Legal

• Старший преподаватель НИУ ВШЭ

• Патентный поверенный по ТЗ, LL.M in IP and Competition (MIPLC)

• Основатель сообщества Рекламное право
• Соавтор курса повышения квалификации «Рекламное право» (8 потоков)

• Соавтор интенсива по маркировке интернет-рекламы (5 потоков)

• Вдохновитель и модератор первой специализированной конференции «Рекламное право»

• Член рабочей группы по рекламе Аналитического центра при Правительстве РФ
• Член Комитета по рассмотрению жалоб и обращений рекламной саморегулируемой

организации

АМИ «Рекламный совет»

О спикере



ПРИСОЕДИНЯЙТЕСЬ!

TAPLINK 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

YOUTUBE-КАНАЛ
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

ОТКРЫТЫЙ ТГ-КАНАЛ 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО

ЗАКРЫТЫЙ ТГ-ЧАТ 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО



Маркировка интернет-рекламы: источники регулирования

• Ст. 18.1 Федерального закона «О рекламе»

• ПП РФ о критериях: Постановление Правительства РФ от 25.05.2022 № 948 

• ПП РФ о взаимодействии: Постановление Правительства РФ от 28.05.2022 № 974

• ПП РФ об ОРД: Постановление Правительства РФ от 28.05.2022 № 966

• ПП РФ о доступе в ЕРИР для ФАС и ФНС: Постановление Правительства РФ от 28.05.2022 № 969

• РП РФ о составе данных: Распоряжение Правительства РФ от 30.05.2022 № 1362-р

• Приказ РКН о реестре ОРД: Приказ от 11.04.2022 № 62

• Приказ РКН о доступе субъектов к ЕРИР: Приказ Роскомнадзора от 11.04.2022 № 63

• Приказ РКН о требованиях к ПО ОРД: Приказ Роскомнадзора от 11.04.2022 № 64

• Приказ РКН о требованиях к идентификатору рекламы: Приказ РКН от 30.11.2022 № 191

• ПП РФ о сроках передачи информации в ОРД и ЕРИР: Постановление Правительства от 20.12.2022 

№ 2355

• Федеральный закон от 24.06.2023 № 274-ФЗ о штрафах за несоблюдение требований о маркировке

https://www.garant.ru/hotlaw/federal/1546304/
https://base.garant.ru/404767163/
https://base.garant.ru/404767137/
https://base.garant.ru/404767169/
https://www.garant.ru/products/ipo/prime/doc/404673803/
https://npalib.ru/2022/04/11/prikaz-62-id289967/
https://www.garant.ru/products/ipo/prime/doc/404672741/
https://base.garant.ru/404765977/
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202212290011?index=0&rangeSize=1
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202306240012?index=1


Маркировка интернет-рекламы

• пометка «Реклама»
• информация о рекламодателе
или его сайте

• идентификатор (токен) и 
последующая отчетность

Маркировка интернет-рекламы: 2 элемента



Маркировка интернет-рекламы

• пометка «Реклама»
• информация о рекламодателе
или его сайте

• идентификатор (токен) и 
последующая отчетность

Ответственность за маркировку

Ч. 1 ст. 14.3 КоАП – от 100 до 500 т.р.

Кто несет: рекламораспространитель 
(ст. 38 Закона о рекламе)

Ч. 15-17 ст. 14.3 КоАП – от 200 до 
500 т.р., для ОРД от 300 до 700 т.р.

Кто несет: рекламодатель, 
рекламораспространитель, ОРС

УЖЕ ДЕЙСТВУЕТ С 1 СЕНТЯБРЯ 2023 ГОДА



Что такое реклама

Ст. 3 Закона о рекламе

Информация направлена на:
• привлечение внимания к товару
• продвижение на рынке
• формирование/поддержание
интереса

Информация адресована
неопределенному кругу лиц

ЛЮБАЯ ФОРМА, ЛЮБОЙ СПОСОБ, ЛЮБЫЕ СРЕДСТВА

Информация

Реклама

Критерий 101

Критерий 202



Практика ФАС и судов: выводы

• Привлечение внимание потребителей к 
конкретным товарам

• Общая информация о хоз. деятельности 
и ассортименте

• Информация систематизирована, 
выполнена в едином стиле, не 
выделяются определенные товары

• Выделение определенных товаров среди
других на сайте или в соц. сетях

• Избыточная и эмоционально окрашенная
информация об отдельном товаре, призывы
приобрести товар, адреса магазинов и пр.

Критерии рекламы

• Информация органично 
интегрирована и сама по себе не 
носит рекламный характер

Каждый случай оценивается отдельно с учетом:
• содержания информации
• формата размещения
• механик и фактических отношений (рекламные договоры)

Критерии информации



Реклама или информация: мнение ФАС

YouTube-канал Рекламное право

https://interactivead.ru/wp-content/uploads/2022/11/arir22_ads_id_recommendations.pdf


Что не является рекламой? (по общему правилу)

• Информация на собственных ресурсах про свою хозяйственную деятельность, 
ассортимент, мероприятия

• Каталоги, если информация о товарах выполнена однородно

• Информация о партнерах/спонсорах без выделения конкретных товаров/услуг

• Информация о вакансиях

• Новостные пресс-релизы, корпоративные блоги

• Личные мнения блогеров, обзоры, органичная интеграция продукции в 
повествование

Каждый случай оценивается отдельно с учетом:
• содержания информации
• формата размещения
• механик и фактических отношений (рекламные договоры)



Серия вебинаров с ОРД от сообщества «Рекламное право»



Ссылка

Круглый стол с РКН, 
ОРД, ФНС (01.02.2023)

Полезные источники

Ссылка

Круглый стол с 
РКН, ФАС (10.03.2023)

Дайджест Рекламное 
право

https://interactivead.ru/wp-content/uploads/2022/11/arir22_ads_id_recommendations.pdf
https://www.youtube.com/live/AUk0iBq4aMo?feature=share
https://www.youtube.com/live/AUk0iBq4aMo?feature=share
https://interactivead.ru/wp-content/uploads/2022/11/arir22_ads_id_recommendations.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=90p_TTzXExk&t=3140s
https://www.youtube.com/watch?v=90p_TTzXExk&t=3140s
https://wetalk.pro/shop
https://wetalk.pro/shop


Обучение

Интенсив

Курс повышения квалификации 
Рекламное право

https://wetalk.pro/intensiv5-0
https://wetalk.pro/reklamnoe_pravo3-0
https://wetalk.pro/reklamnoe_pravo3-0


Определить, реклама, самореклама или не реклама

Если реклама/самореклама – добавить пометку «реклама» и сведения
о рекламодателе

Определить нужный ОРД, обратиться за получением идентификатора

Корректно разместить идентификатор с учетом приказа РКН

В течение месяца, следующего за размещением, подать отчетность
(сведения о договорах, актах и показах) в ОРД

Шаги для корректной маркировки



Ирина Шурмина

Руководитель Лаборатории рекламного права

Сооснователь WE TALK PRO и сообщества Рекламное право

@wetalk.pro

www.adlaw.pro

Спасибо за внимание!

Запрос к Лаборатории 
рекламного права



ПРИСОЕДИНЯЙТЕСЬ!

ОТКРЫТЫЙ ТГ-КАНАЛ 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО


