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1. Реклама в Яндекс (директ и др.), таргетированная реклама ВКонтакте, myTarget, 
VK Реклама, Telegram Ads, CPA-размещения и т. д.

2. Нативный контент в VK-сообществах, ОК-группах, Telegram-каналах: 
размещения у блогеров, посевы, истории, прямые эфиры

3. Имиджевые публикации и баннеры в СМИ 

4. Подкасты, видеоролики (например, на youtube-каналах)

ЧТО МАРКИРОВАТЬ

КАКИЕ ФОРМАТЫ НУЖНО МАРКИРОВАТЬ
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• E-mail-рассылки и push-уведомления 

• Эфиры радио и ТВ, публикуемые в интернете без изменений

• Социальная реклама

ЧТО МАРКИРОВАТЬ

КАКИЕ ФОРМАТЫ МОЖНО НЕ МАРКИРОВАТЬ
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• Пресс-релизы

• Анонсы мероприятий

• Инфопартнерства

• Самореклама

ЧТО МАРКИРОВАТЬ

ПО КАКИМ ФОРМАТАМ ОСТАЮТСЯ ВОПРОСЫ
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В случае технической возможности идентификатор рекламы присоединяется
к адресу страницы сайта

В остальных случаях:

• Текстовой блок: идентификатор рекламы размещается в начале 

• Тексто-графический блок: идентификатор рекламы поверх

• Видеоролик: в начале и (или) поверх видеоролика 
в виде пометки «erid: xxx»...

КАК МАРКИРОВАТЬ

КАК СТАВИТСЯ МАРКИРОВКА
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Маркировка 
на практике
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ПРИМЕРЫ АВТОМАТИЧЕСКОЙ
МАРКИРОВКИ

• Таргетированная и директ-реклама маркируется 
автоматически, как и посты, размещённые через 
маркет-платформу VK 

• Идентификатор интегрируется в ссылку, по которой 
идет переход на сайт. 

• Необходимо только заполнить данные в рекламных 
кабинетах
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ПРИМЕРЫ РУЧНОЙ 
МАРКИРОВКИ

Пример наших 
размещений в СМИ 
со скрытой маркировкой 
(зашитой ссылкой в линк 
сайта Monopoly.Online
и зашитой в специальный 
значок на иллюстрации 
<?>)
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ПРИМЕРЫ РУЧНОЙ 
МАРКИРОВКИ

Размещения с маркировкой в 
адресной строке кажутся самым 
выигрышным вариантом, но подходит 
не всем СМИ 
и форматам

10



4
d

ru
.c

o
mОБЯЗАТЕЛЬНАЯ МАРКИРОВКА

ПРИМЕРЫ РУЧНОЙ 
МАРКИРОВКИ

Вот так выглядит 
маркировка в начале 
текстов постов 
и публикаций СМИ
(как требует РКН):
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По многочисленным просьбам участников рынка Роскомнадзор 
рассмотрит возможность переноса идентификатора в любую 
часть текста. При этом пометка «реклама» должна будет 
находиться вверху рекламной публикации.

ОБЯЗАТЕЛЬНАЯ МАРКИРОВКА

ПРИМЕРЫ РУЧНОЙ 
МАРКИРОВКИ

Однако большинство СМИ и каналов по понятным причинам 
ставят маркировку в конце 
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СПОРНЫЕ 
ФОРМАТЫ
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• Один и тот же инфоповод может быть и информацией, 
и рекламой в зависимости от типа СМИ, где он размещен

• Грань очень тонкая, почти интуитивная. 
Намётанный глаз редактора всегда видит эту грань

• Все пресс-релизы так или иначе типовые, 
их можно классифицировать  

МАРКИРОВАТЬ ЛИ?

ПРЕСС-РЕЛИЗЫ
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• Аналитика по отрасли от участника рынка (не реклама)

• Аналитика с итогами года по конкретному участнику рынка 
(для отраслевого СМИ — не реклама)

• Сообщение участником рынка о создании продукта/запуске
новой услуги/появлении нового объекта (для отраслевого
СМИ – не реклама, для делового СМИ не реклама
при условии влияния продукта/услуги/объекта на рынок)

МАРКИРОВАТЬ ЛИ?

ТИПЫ ПРЕСС-РЕЛИЗОВ
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• Сообщение участником рынка о выигранной премии 
(для отраслевого СМИ — не реклама)

• Сообщение участником рынка о партнерстве/создании 
продукта с другим участником рынка 
(для отраслевого СМИ – не реклама)

• Сообщение участником рынка 
о спонсорской поддержке (реклама)

• Сообщение участником рынка о скидках, акциях, 
программах лояльности (реклама)

МАРКИРОВАТЬ ЛИ?

ТИПЫ ПРЕСС-РЕЛИЗОВ
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Остается непонятным, подпадают ли под маркировку стандартные афишные 
форматы:

• Если анонс содержит информацию о событии 
(выставке, киносеансах, концерте с платным входом),
о времени и месте его проведения, стоимости билета, 
но не содержит ссылок. 

• Редакторы афиш размещают такие анонсы бесплатно, 
так как это информирование читателей о вариантах досуга, 
а не реклама. 

МАРКИРОВАТЬ ЛИ?

АНОНСЫ
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• Понятие «бартерной сделки» отсутствует в законодательстве и на данный момент 
отдельно не регламентируется. 

• Соответственно все форматы маркируются исходя из логики 
«реклама/информация» вне зависимости от бесплатного размещения. 

МАРКИРОВАТЬ ЛИ?

ИНФОПАРТНЕРСТВА
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• Самореклама — реклама на своем информационном ресурсе своих товаров и услуг. 
Получается, что под саморекламу не подпадают бартерные размещения

• Любую информацию на собственном сайте стоит анализировать на предмет 
реклама это или информация

• Общая информация о деятельности, ассортименте,
выполненная в едином стиле без выделения 
определенных товаров, не маркируется

• Сообщение об акции, призыв к действию 
(купить, участвовать) необходимо маркировать 
отметкой «Самореклама» в кабинете ОРД

МАРКИРОВАТЬ ЛИ?

САМОРЕКЛАМА
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ПРИМЕР 
НЕСАМОРЕКЛАМЫ
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По нашему мнению, так выглядит 
информационный пост в собственных 
соцсетях. 

Почему мы его не маркируем?

• Этот пост информирует о 
прошедшем мероприятии и 
деятельности агентства в рамках 
этого мероприятия;

• Здесь нет продажи услуг, призыва к 
покупке, ссылки на промо-страницу
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ПРИМЕР 
САМОРЕКЛАМЫ
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CALL TO 
ACTION

А вот такой пост мы 
маркируем обязательно. 

Обычно в своей группе мы 
даем информационные 
посты с интересным 
контентом для отрасли, но 
этот пост создали 
специально, чтобы 
показать, как работает 
маркировка в 
саморекламе. 
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Спикер

Наталья Белкова
Генеральный директор 4D

Эксперт в области PR, рекламы  и маркетинга. 
Более 15 лет опыта: 
от руководителя пресс-службы пивоваренной 
компании «Балтика» до генерального директора 
собственного агентства деловых коммуникаций. 
Консультант по всем видам связей с 
общественностью и СМИ.

Подписывайтесь на наш 
Telegram-канал
«Белки и сделки»

belkova@4dru.com
@NNBelkova в Telegram

mailto:belkova@4dru.com


Санкт-Петербург, ул. Маркина, д. 16А+7 (812) 292 6809

4dru.com

Мы будем рады ответить
на все ваши вопросы! 

КОММУНИКАЦИОННОЕ АГЕНТСТВО 4D

https://4dru.com/
https://4dru.com/
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